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 الرحمن الرحیم اللهبسم

 

 

 

 

 مقدمه

 لایه هر مشخصات و هایژگیو تبیینوتیپ شناسی لایه های مختلف مردم  ،یافکار عموم صحیح شناخت یهاگام نیترمهم از یکی

 هایلایه توسط پیام پذیرش و و جلب در انتخابات افزایش مشارکت این امر در راستای است. گفتمان سازی مخاطب محور مبتنی بر

 ضروت می یابد.  عمومی افکار مختلف

تخصصی کمپین  طراحی منظوربهکه  است 1400 جمهوری ریاست انتخابات در دهندگانیرأ یشناسپیت بر نگاشتی شرویپنوشتار 

 ی درراهبردمولفه های شناسی مخاطبان و در دو بخش گونه ،این جبهه رأیسبد جلب اعتماد و افزایش  وجبهه انقلاب انتخاباتی 

 تقدیم می شود. انقلاب جریان انتخاباتی کمپینطراحی 

، گونه شناسی سیاسی ه کرمذا مشارکت،» و  «شناسی نگرش های سیاسی نهگو»جزوه  2پایه تحلیل بر  نوشتهاین ست لازم به ذکر ا

ژوه توانا . همچنین در فرایند تحلیل و نگارش از کارشناسان موسسه برناپده شده استاآمتهیه شده توسط موسسه بینا « 99اسفند 

 .ه استده شفاداست
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 شناسی مخاطبانگونه-1

و سیاه  سفید، خاکستری ت های انتخاباتی مبتنی بر سه دستهبدر فضای گفتمان سازی کشور و رقا مخاطب یشناسپیتمعمولا 

بر سر هدف گذاری رقابت اصلی  ی جهانساده و بسیط به شمار می رود. امروزه در برخی از کشورها یگیرد که مدلصورت می 

دقیق جامعه مخاطبان برای تولید و انتقال پیام و بازخوردگیری از آن است؛ جوامعی که اعتقاد به رای و اراده واقعی مردم در تعیین 

 ند. سرنوشت خود و ساخت حکمرانی مردمی ندار

می  نظامنظام مقدس جمهوری اسلامی را به عنوان یکی از پایه های اصلی اعتبار رای مردم در بر این اساس، جریان انقلابی که  

برای تبیین و گفتمان سازی از نظام  مخاطبانداند و به دنبال حکمرانی حقیقی مردمی است، نیازی دوچندان به شناخت لایه های 

 به نیازهای دقیق طیف ها و گروه های مردم دارد. معتبر معرفتی خود و پاسخگویی

 .دسته بندی می شودگروه متنوع  7به ، نظام مخاطب «بینا موسسه» بررسی و تحلیل نظرسنجی بر مبتنیدر این راستا سعی شده است 

به حساب می آید. بر این  در واقع این دسته بندی ، مدل بسط یافته از سه طیف سیاه، خاکستری و سفید در مخاطب شناسی مرسوم

اساس طیف سفید که در این پژوهش به رنگ سبز نشان داده شده است، مجموعه لایه های مردمی که طرفدار اسلام سیاسی بوده 

 و همسو با گفتمان انقلاب اسلامی هستند را نمایندگی می کند. 

 می شود. دادهقرمز نشان  بارنگکه کرده مخالفان گفتمان انقلاب احصا  در چارچوب را از مخاطباندو گروه  ،سیاه طیف

جامعه را نمایندگی می کند که رویکردی میانه به گفتمان انقلاب اسلامی و اسلام سیاسی دارند و افراد مابقی  نیز خاکستری طیف

 ست.ا درآمدهخاکستری به نمایش  و با رنگ

 

ستعاره ای مشخص معرفی می شود که از مجموع ویژگی اختصاصی هر گروه و خصوصیت در این تحقیق هریک از گروه ها با ا

 تمایزبخش آن نسبت به دیگر گروه ها به دست آمده است.

در جدولی که در ادامه نشان داده خواهد شد، علاوه بر ترکیب جمعیتی هریک از گروه ها و ویژگی عمومی آن ها، میزان تمایل 

( و گرایش سیاسی آن 99حاصل از نظرسنجی اسفندماه)درصد  61انتخابات آتی بر پایه تمایل به مشارکت به مشارکت هریک در 

 انتخابات ریاست جمهوری گذشته ـ بیان شده است. 4ها ـ مبتنی بر مجموع رای به کاندیداهای دو جریان اصول گرا و رقیب در 

(7و 6گروه )غیرهمسو 

(5گروه )میانه 

(1،2،3،4گروه )همسو
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شماره و 

 استعاره گروه
 هاگروهویژگی عمومی  جمعیت

تمایل به 

 )%(مشارکت
 گرایش سیاسی

 1گروه 

 

مذهبی  سالانیم

 متوسط شهریو 
 

 م 10

(%17) 

 ازنظرو  دارندبه اسلام سیاسی   اعتقاد بالاییو جوانان نسبتا مذهبی که  سالانیمافراد 

بالا و رضایت  نسبتاً.درصد سختی معیشت شوندیممیزان سواد متوسط به پایین محسوب 

هستند. میزان  مستأجرو  نیشهرنشمتاهل،  هاآناز زندگی متوسط به پایینی دارند.اکثر 

 بیکار در این طیف نسبتا بالاست 
74 

نیمی از افراد این گروه در 

چهار انتخابات ریاست 

 جمهوری گذشته به

 از کمتر و انیگرااصول

 رأی جریان رقیب به سومکی

 .اندداده

 2گروه 

 

فقیر  سالانیم

 و ناامید مطلق

 

 م 5

(%8) 

 بوده سواد تر کمکی گروه از که سیاسی اسلام به بالا اعتقاد با جوانانی و سالانیم افراد

 نکهیباا .کنندیم زندگی شهرها حاشیه در و روستایی اغلب.دارند کمتری مذهبی تقید و

 بیکاری میزان بیشترین و کار سختی درصد بالاترین از اما هستند دارخانه هاآن دوسوم

 .ندارند زندگی از رضایتی هیچ باًیتقر رونیازا.برندیم رنج

63 

 در چهار انتخاب گذشته، کمتر

 بیش و انیگرااصول به نصف از

 رأیرقیب  به سومکی از

 .اندداده

 3گروه 

 

مذهبی جوان 

نسبتا و شهری 

 انقلابی
 

 م 8

(%14) 

 تقیدات از و بوده دانشگاهی تحصیلات دارای اکثراً که شهری غالبا جوان آقایان و هاخانم

 بسیار معیشت سختی و بالا بسیار زندگی از رضایت هاآن در و برخوردارند بالایی مذهبی

 .شودیم دیده پایینی

 گروه این.رندیگیم قرار گروه این در انقلابی تاحدی و انقلابی مؤمن جوانان طیف

 .انددادهیجا خود در را بیکار درصد کمترین و خانهصاحب درصد بیشترین

82 

نصف این گروه در  از بیش

 به گذشته  انتخابات

 از کمتر و انیگرااصول

 .اندداده رأیرقیب  به سومکی

 4گروه 

 

پیر روستایی 

 سوادکم

 

 م 6

(%10) 

معتقد به  هاآندر سنین میانسالی و پیری که اغلب مذهبی بوده و اکثر  یو آقایان هاخانم

و بیشترشان  کنندیمدر شهرهای کوچک و روستاها زندگی  عموماًاسلام سیاسی هستند. 

 هستند.  سوادیبیا  سوادکم

این  پایینی برخوردارند. نسبتابالاترین رضایت را از زندگی دارند و از سختی معیشت 

 و شاغل هستند. خانهصاحبمتاهل،  اکثراًگروه 

84 

 و انیگرااصول به نصف از کمتر

 رأیرقیب  به سومکی از بیشتر

 اندداده

 5گروه 

 

متوسط جوان 

و شهری 

 خاکستری
 

 م 15

(%25) 

 مسائل به نسبت و هستند متوسط معیشتی ازنظر که شهری غالبا میانسالان و جوانان

 .شوندیم محسوب میانه سیاسی اسلام از طرفداری و مذهبی

( 15) میانگین از ترنییپا کمی هاآن در بیکاری درصد و بوده خانهصاحب هاآن اکثر

 . است

 .دارند دانشگاهی تحصیلات هاآن دوپنجم تنها اما شوندیم محسوب باسواد اکثراً نکهیباا

59 

 به سومکی از بیشتر

 از بیشتر و انیگرااصول

 رقیب به سومکی

 6گروه 

 

جوان متوسط 

 رهمسویغشهری و 

 م 9

(%15) 

شهری که تقیدات مذهبی و همراهی با اسلام سیاسی در  سالانیماغلب مردان جوان و 

متوسط به بالا بوده و  هاآنمیزان رضایت از زندگی در  نکهیباانسبتا پایین است.   هاآن

سختی معیشت  کردند دارایاعلام یت هستند، اما اکثر خانهصاحب هاآن پنجمسهحدود 

 هستند.

از بالاترین درصد بیکاری  2بعد از گروه  به این خاطر باشد که تواندیمدلیل این ادعا 

از  سبک زندگی  یماندگعقبضمن اینکه ممکن است به خاطر احساس   ؛برخوردارند

اما  شوندیمباسواد محسوب  یهاگروهجزو این افراد باشد.نیز مصرفی مرفهین جامعه 

 تحصیلات دانشگاهی دارند. هاآن سومکیتنها 

39 

 و  رقیب به سومکی از بیشتر

 به سومکی از کمتر

 انیگرااصول

 7گروه 

 

مرفه نسبتا جوان 

 شهری و غیرهمسو

 

 م 7

(%11) 

 یشیگراچیه. کنندیمجوانان و میانسالانی که غالبا در شهرهای کوچک و بزرگ زندگی 

. دارای رضایت از زندگی روندیمبه شمار  یرمذهبیغ عموماًبه اسلام سیاسی ندارند و 

 چهارمکیبوده و  خانهصاحب اکثراًمتوسط به بالا و سختی معیشت نسبتا پایینی هستند. 

 از میانگین است.  ترنییپا هاآنمجرد است.  میزان بیکاری در بین  هاآنجمعیت 

 استاز تحصیلات دانشگاهی نسبتا بالایی برخوردار این گروه 

25 

 و رقیب به سومکی از بیش

   انیگرااصول به اندکی
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نسبت واجدین شرایط با گفتمان انقلاب 

همسو  مخالف میانه

49

25

26

 طراحی کمپین انتخاباتی جریان انقلابدر راهبرد  مولفه های -2

و سهم  تیپ های مختلف مردمتنوع ذائقه  مبتنی بر جبهه انقلاب انتخاباتی نیکمپطراحی کلان صحنه انتخابات و  مهندسی  منظوربه

استنتاجی  یهاگزاره و های نظرسنجی مورد تحلیل و بررسی قرار گرفت، یافتهدر هر یک از آنها هارسانه مرجع و یهاگروه ریتأث

 به عنوان راهبردهای طراحی کمپین جریان انقلاب به دست آمد: زیر 

 

 1400انتخابات در  مشارکت میزان رفتن بالا صورت درجریان رقیب  رأیافزایش سبد  رد نظریه -1 -2

، معتقد به گفتمان شوندیممحسوب  1400انتخابات  کنندگانمشارکتدرصد از   37درصد از واجدین شرایط که حدود  49

 شوندیماجدین شرایط محسوب درصد از و 26تنها  دارند هیزاوانقلاب اسلامی هستند. در مقابل افرادی که با گفتمان انقلاب 

قشر خاکستری که نسبت به گفتمان انقلاب،  جهیدرنت. اندداشتهمشارکت  تمایل به 1400درصد در انتخابات 10کنون کمتر از که تا

 شوندیمدرصد واجدین شرایط محسوب  25جبهه انقلاب نیز وجود دارد،  رأینگرشی میانه دارد و امکان همراه سازی آن با سبد 

 . روندیمبه شمار  کنندگانمشارکتدرصد از  15که حدود 

 

 

 

 

 

 

به عدم شناخت دقیق جبهه  سوکیشده است، از  هاانتخاباتبر این اساس آنچه باعث عدم موفقیت جبهه انقلاب در برخی از 

و از دیگر سو، توسل جریان رقیب  هاآن «همراه سازی»و  «اقناع گری»ناتوانی در  جهیدرنتمخاطب و  یهافیطانقلاب نسبت به 

 یارسانهاین فضاسازی نادرست  به شگردهای عملیات روانی و به خطا انداختن دستگاه محاسباتی افکار عمومی بازگشت دارد.

خواهد  اثرگذار( سوادکم)قشر پیر روستایی و  4شهری( و همچنین گروه  متوسط و مذهبی سالانیم )قشر 1بیشتر بر روی گروه 

.به شوندیم متأثر یارسانهاز جریانات شدید  یراحتبه؛ زیرا این دو گروه از شبکه معرفتی منسجمی برخوردار نیستند و در بود

میدانی توانست حدود نیمی از آرای این  یهاتیحماو برخی  96همین خاطر آقای روحانی با دوقطبی سازی فضای انتخابات 

 متوسط )جوان 6خاکستری( و  و شهری متوسط )جوان 5گروه  رأیمیزان  کهیدرصورتدو گروه را به خود اختصاص دهد، 

 بر روی یگذارهدفمتمرکز و  یزیربرنامهبا  توانیم جهیدرنت غیرهمسو( به آقای روحانی کمتر از نصف بوده است. و شهری

 همسو با نظام، آرای مثبت جبهه انقلاب را افزایش داد.  یهاگروهبرخی از 
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 متناسب با خود یهارسانهمرجع و  یهاگروهاز  ،و میانهطیف همسو  مخاطبان یریذاثرپتفاوت در میزان  - 2-2

 میزانی ارتباطی خود ، درآمدها، جغرافیای زندگی و دامنههاشیگرامخاطب به اقتضای سطح سواد،  یهاپیتهرکدام از 

  دارند.ها رسانهمرجع و  یهاگروهاز  هاپیتنسبت به دیگر اثرپذیری متفاوتی 

مخاطب یهاگروهمیزان اثرپذیری  مرجع یهاگروه   

 بازیگران سینما و تلویزیون (6.4)  4گروه  (4.0) 3گروه 

 ورزشکاران مشهور (5.5) 1گروه  (7.2)4گروه 

 نمایندگان مجلس (4.1) 2گروه  (6.7)  4گروه 

 هامداح (5.6) 2گروه  (3.5)  5گروه 

 مسئولان دولتی (6.5) 4 گروه (3.7) 5 گروه
 

مخاطب یهاگروه پیگیری خبر درمیزان   رسانه 
 تلگرام (0.44)  3گروه  (0.16) 4گروه 

 تلویزیون (0.68) 1گروه  (0.53)5گروه 

 اینستاگرام (0.43) 3گروه  (0.27)  2گروه 

 داخلی یهارسانامیپ (0.17) 3گروه  (0.05) 4گروه 
 

از طریق  دشدهیتولو شعارهای  هابرنامهگفتمانی،  یهاگزارهلازم است  هاآنبرای ارتقای اثرپذیری مخاطبان و همراه سازی بیشتر 

بر  هارسانهمرجع و  یهاگروههریک از  ریتأثمخاطب انتقال یابد. سهم  یهاگروهبر هریک از  مؤثرتر یهارسانهمرجع و  یهاگروه

 مختلف مخاطب به پیوست آمده است. یهاپیتروی 

 ؛ برخلاف باور عمومیهاگروهاز سلبریتی ها در تمامی  ریتأثبالا بودن میزان اثرپذیری از روحانیت و پایین بودن  - 2-3

 اثرگذار است که یهامجموعه، ابطال این باور در میان مسئولان و دیآیمیکی از نتایجی که از این مجموعه نظرسنجی به دست   

حکومت سلبریتی ها بر اذهان عمومی  هاآن یجابهو  داکردهیپ یریگچشمکاهش علما و روحانیت در جامعه امروز ایران  اثرگذاری

مجموع اثرگذاری دارد بلکه  در سهم بالاییدر  طیف مخاطبان همسو  تنهانه تکه روحانی شودیمدر این تحلیل مشخص  .کنندیم

 حوزه دررا . در مقابل نیز بازیگران و ورزشکاران سهم پایینی مخاطبان ایرانی نیز اعتماد بالایی به مراجع و دیگر روحانیون دارند

 .انددادهبه خود اختصاص اثرگذاری بر روی جامعه ایرانی 
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  مجموع مخاطبان طیف مخاطبان همسو 1گروه 2گروه  3گروه  4گروه  5گروه  6گروه  7روه 

 مراجع و علمای دینی 6.3 8.1 8.0 7.7 7.9 8.8 5.6 4.4 2.8

 امام جماعت محل 5.9 7.37 7.2 6.8 7.3 8.2 5.2 4.1 2.3

 مبلغان دینی 5.7 7.65 7.2 7.4 7.4 8.6 5.2 4.2 2.5

2.53 4.23 5.33 8.53 7.53 7.3 7.46 7.70 6.13 
 3) ع روحانیتوجمم

 محور بالا(

 اساتید دانشگاه 6.4 6.58 6.7 6.7 6.9 7.1 6.4 5.8 5.2

 فرماندهان سپاه و ارتش 6.5 7.92 7.9 6.9 7.9 9.0 6.2 4.5 2.9

 معلمان 6.9 7.35 7.2 6.5 7.2 8.4 6.9 6.2 5.8

 نمایندگان مجلس 4.0 5.05 4.5 4.1 4.9 6.7 3.9 2.7 2.0

 ورزشکاران مشهور 5.3 5.8 5.5 5.7 4.8 7.2 5.4 4.8 4.5

3.5 4.1 4.1 6.4 4.0 4.2 4.3 4.72 4.3 
بازیگران سینما و 

 تلویزیون

 

نقش بسزایی در افزایش مشارکت و هدایت مردم در انتخابات ایفا نمایند؛ با توجه به شرایط اپیدمی  توانندیممجموعه روحانیون 

مجازی نیز  یهارسانهاختصاصی روحانیون همچون مساجد بلکه در صداوسیما و  یهاطیمحدر  تنهانهبیماری کرونا این نقش 

در  هاآندسترسی بالای به دلیل جریان رقیب اری پایینی دارند اما اثرگذ نکهیباوجودااثرگذار خواهد بود. در مقابل سلبریتی ها 

در اختیار  یهارسانه یمحدودسازبا  جهیدرنتدارد.  هاآنسعی در القای بالا بودن اثرگذاری  ،پاگانداومجازی و ایجاد پر یهارسانه

 این جریان در افکار عمومی کنترل خواهد شد. یارسانهسلبریتی ها، تزویر 

به اذهان  یدهجهتمرجع نخبه و فرهیخته همچون  معلمان و اساتید دانشگاه مرجعیت بالایی در  یهاگروهاز طرفی با توجه به اینکه 

یم گفتمان انقلاب بیشتر  بخصوص صداوسیما از این افراد در افزایش آمار مشارکت و تبیین مفاه هارسانهمخاطبان دارند، لازم است 

 شود. مندبهره

 
 حتی در طیف همسو ؛گفتمانی یهاگزارهشعارها و به در گرایش  مخاطبان «نیاز و باور شخصی» مؤثرنقش  - 2-4

 .دارند کاندیداها یهابرنامهو  شعارها به را خود خاص نگاه و نیاز نوع ،انقلاب گفتمان طرفدار چهارگانه یهاگروه از هرکدام

سریع از  رفتبرونو فقیر مطلق( به دلیل تحمل فشار زیاد اقتصادی و تلاش برای  نینشهیحاش سالانیم)قشر  2گروه  مثالعنوانبه

عاجل همچون افزایش یارانه یا مذاکره با آمریکا برای حل معضلات اقتصادی  یهاحلراهاین وضعیت، گرایش بالایی نسبت به 

)جوان شهری مذهبی و نسبتا انقلابی ( به دلیل وضعیت بهتر معیشتی و  3دارد. و در مقابل گروه  هاگروهکشور به نسبت دیگر 

را به این دو گزینه  رأی نیترنییپای داشته و همچنین انسجام در شبکه معرفتی و ابتنا بر نگرش انقلابی، صبر و دوراندیشی بیشتر

 .دهدیم
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 شعار گروه مخاطب

 نهیاراافزایش  (%82)  2گروه  (%51) 3گروه 

 مذاکره با آمریکا (%68) 2گروه  (%52) 3گروه 

 برگزاری کنسرت نهیدرزمکمتر  یریگسخت (%52) 3گروه  (70)  4گروه 

 رتبه علمی کشورارتقا  (%93) 3گروه  (86)  4گروه 

 

به شعارهایی از جنس نیاز مخاطبان تبدیل شود تا نیروهای  کاندیداها یهابرنامهگفتمانی و  یهاگزاره باید مخاطب یسازاقناع برای

قابلیت حل مسائل و نیازهای  یابرنامهد که این راهکار نطرفدار گفتمان انقلاب در درجه اول و قشر خاکستری در رتبه بعد، قانع شو

د، حتی اگر بر روی کانال مخاطب صورت گیر یهاگروهاختصاصی  صورتبهاگر تولید محتوا  را خواهد داشت. هاآنمدنظر 

نوایی با نیاز و ذائقه هرکدام از سرگردان باشد، به دلیل هم یارسانهدر فضای  ینوعبهبر مخاطب قرار نگیرد و  مؤثررسانه انتقال 

 .شودیمپاسخ معتبر اخذ  عنوانبهو  قرارگرفتهمخاطب اختصاصی خود  موردتوجه، هاگروه

 و بریده از رویکردهای ایدئولوژیک و سیاسی «خالصتصویر »از  داهایاکثر کاندبرخورداری  -2-5

 رویکردهای گرفتن در نظرو اختصاصی برای خود هستند؛ بدین معنی که بدون  خالص تصویر دارای کاندیداها طورمعمولبه

 گذشته یهایرسازیتصو رسوب از ناشی . این امرباشندیمدارای چارچوب شخصیتی معین در اذهان مردم  سیاسی و ایدئولوژیک

 بیان، قدرت تیپ، چهره، همچون و اجتماعی فردی یهایژگیو و خصوصیات برخی و کاندیدا اجتماعی سیاسی یهاتیفعال و

 .باشدیم... و اجرایی یهایتوانمندو ، نوع مواجهه با مردم تخصص

 

)مخالف(مخالفان گفتمان انقلاب )همسو( طرفداران گفتمان انقلاب   

 26/0علاقه به جلیلی:  %28علاقه به ظریف: 

 %20علاقه به بذرپاش:  % 26علاقه به خاتمی: 

 %15علاقه به قالیباف:   %29علاقه به بذرپاش: 

 %16علاقه به روحانی  %20علاقه به ضرغامی: 

 %14علاقه به ضرغامی:  %20جلیلی: علاقه به 

 %12علاقه به لاریجانی  %14 نژادیاحمدعلاقه به 

 .دارد سیاسی و ایدئولوژیک رویکردهای با زیادی تنیدگی درهم رئیسی آقای از یافته شکل تصویر دهدیم نشان که باشدیم صفر فوق طیف دو در رئیسی به علاقه

 

از کاندیدا،  شدهارائهدهد، لازم است تصویر  رأی خاصاو به این تصمیم که به کاندیدای  رساندن و مخاطب سازی همراه برای

سکوی مناسبی  تواندیم؛ در این راستا تصویر اولیه از کاندیدا در مخاطب ایجاد نماید موردنظربرای تحقق برنامه را کارآمدی لازم 

در سبد کاندیدا  رأیو همچنین شروع مناسبی برای تجمیع و رشد میزان تصویر کارآمد در افکار عمومی  یبندچارچوببرای 

  باشد.
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 انقلاب جبهه کاندیداهای از بیشتری تعداد شودیمیشنهاد پ انقلاب، جبهه در نهایی کاندیدای وحدت بر دیتأکبراین اساس ضمن 

در  کارآمد و موردقبول تصویر با متناسب هاآن از هریک در شعارها توزیع بر مبتنی تا گیرند قرار انتخاباتی یهارقابت مسیر در

 کرده دریافت خود نیازهای به نسبت بیشتری یهاپاسخ ،(خاکستری و سبز) گانه5 یهاگروه در مخاطب مختلف یهافیط ،هاآن

در صورت منسجم کنند. طبیعتا  پیدا کاندیداهای جبهه انقلاب میان در خود مسائل حل برای بیشتری کارآمدتر و توانمند افراد و

به نفع نامزد نهایی،  انصراف کاندیداها بودن شعارهای نامزدهای جبهه انقلاب بر اساس شبکه مفاهیم گفتمان انقلاب، در صورت

 .شودیمبه سبد نامزد نهایی سرازیر  هاآن رأیاز  یتوجهقابلبخش 

 

 گفتمان انقلاب دارطرف یهاگروهبرخی از تکیه به بیرون؛ حتی در باور بالا بودن گرایش به مذاکره و  -2-6

مذاکره  رایب صرفاًالبته این گرایش  .خوردیمبه چشم  یتوجهقابل صورتبهمختلف مخاطب  یهافیطگرایش به مذاکره در 

. گرچه گرایش به مذاکره با چین و روسیه وجود داردبا آمریکا نیست بلکه در رابطه با مذاکره با چین و روسیه نیز این گرایش 

 یهافیط، اما نشان از موفقیت جریان رقیب در ثبیت رویکرد تکیه به بیرون در شودیممثبت ارزیابی  از منظر سیاست خارجی

 یهاگروهبرخی از ؛ ضمن اینکه میزان گرایش به مذاکره با آمریکا در داردران گفتمان انقلاب مختلف مخاطب، حتی طرفدا

 است.  توجهقابلمخاطب همسو نیز 
 

  مخاطبان کل همسو مخاطبان 1گروه 2گروه  3گروه  4گروه  5گروه  6گروه 7گروه 

 با آمریکا موافق مذاکره 67% 49 61 58 41 36 80 85 89

 مفید بودن مذاکره در حل مشکلات 61% 47.25 50 52 38 49 68 79 83

 ضمانت اجرای مذاکره 33% 26.25 17 43 13 32 37 52 50

 اهمیت شعار مذاکره با آمریکا 71% 63.5 65 68 52 69 76 81 83

 شعار مذاکره با چین یا روسیه 62% 68 68 67 65 72 62 59 39

 دور زدن تحریم یا تعامل با روسیه و چینشعار  64% 72.25 71 72 71 75 63 56 39

 تحریم کردن اثریبشعار  90% 92.25 95 95 93 86 91 87 82

 

همراه سازی

از طریق 

کارآمدی 

تصویر کاندیدا

با برنامه و شعار

اقناع سازی

از طریق تطبیق

برنامه و شعار  

کاندیدا

با نیاز مخاطب
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با آمریکا هستند و موافق مذاکره  با گفتمان انقلاب، مختلف مخاطب در طیف همسو یهاگروهاز  یتوجهقابلدرصد  نکهیباوجودا

 تواندیم. این امر کنندیمارزیابی ضمانت اجرای آن را پایین اما میزان ، دانندیماهمیت پریا شعار مذاکره را در فضای انتخابات 

برای رفع مشکلات مردم معرفی کند. بخصوص نسبت به اصلی  حلراه مذاکره را ناشی از این باشد که جریان رقیب توانسته است

 ترعیسرهرچه  که کنندیمروانشناسی شخصیت این افراد به این فکر  ازنظرزیرا ، برندیمکه بیشتر از سختی معیشت رنج  ییهاگروه

آمریکا  د احتمال  زیاد بدهندهرچن؛ دهندیماز طریق مذاکره مستقیم با آمریکا تن  هامیتحربه رفع  ؛ لذااز این وضعیت خلاص شوند

  نخواهد کرد.به تعهدات خود وفا 

قطعی و عاجل برای گشایش اقتصادی  حلراهن را رویکرد تکیه به دروتلاش کند  سوکیاز لازم است جریان انقلاب  جهیدرنت

مقاومت، با استعانت از  –معرفی کند و از دیگر سو با مراقبت از نیفتادن در میدان بازی رقیب و عدم تشدید دوقطبی مذاکره 

 خارج کند.موجود و اثبات اشتباه بودن اعتماد به دشمن، مذاکره با آمریکا را از اعتبار  یهاتجربه

تبدیل شعار مذاکره به در صورت موفق شدن جریان رقیب در ه بالا بودن گرایش به مذاکره با روسیه و چین، با توجه بضمن اینکه 

طرف مذاکره،  عنوانبهبا تشکیک در منحصر کردن آمریکا و غرب  تواندیمگفتمان جدی در فضای انتخابات، جریان انقلاب 

انتظار  مطرح نماید. هامیتحرکردن و دور زدن  اثریب یهاحلراهیکی از  عنوانبهچین و روسیه را اقتصادی با پیشنهاد مذاکره با 

 ذکرشدهبرای رسیدن به اهداف  شیازپشیبتا انتخابات چریانت همسو با استفاده از تبلیغ و تهییج  ماندهیباقبا توجه به زمان  رودیم

 یی و وحدت رویه برسند.افزاهمبه یک 


