
فضای مجـــازی و انتخابات ۱۴۰۰ 
به روایت آمــــار 

شـــور و هیجـــان ســـیزدهمین دوره انتخابـــات ریاســـت جمهوری تمـــام شـــده اســـت، امـــا همچنـــان تحلیل هـــای آمـــاری ایـــن دوره از انتخابـــات 

بـــرای کارشناســـان و مـــردم جالـــب به نظـــر می رســـد. به تازگـــی گـــزارش آمـــاری از نحـــوه عملکـــرد ســـرویس دهنده های ویدئویـــی دارای 

ـــوت و  ـــانه های  ص ـــررات رس ـــم مق ـــازمان تنظی ـــاترا س ـــت. س ـــده اس ـــر ش ـــت جمهوری1400 منتش ـــات ریاس ـــام انتخاب ـــاترا، در ای ـــوز از س مج

ـــروه  ـــن کارگ ـــه ای ـــالی ب ـــای ارس ـــان لینک ه ـــک از می ـــدود 5000 لین ـــوع ح ـــاری را از مجم ـــه آم ـــن مجموع ـــته ای ـــت و توانس ـــر اس ـــر فراگی تصوی

ـــد. ـــب باش ـــما جال ـــرای ش ـــای آن ب ـــی از بخش ه ـــدن بعض ـــاید خوان ـــه ش ـــت ک ـــاری اس ـــزارش آم ـــن گ ـــی از ای ـــا بخش ـــد، تنه ـــه می خوانی ـــد. آنچ ـــرار ده ـــاری ق ـــل آم ـــی و تحلی ـــورد بازبین ـــد و م ـــتخراج کن اس
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محتوا و محورهای موضوعی ویدئوهای انتخاباتی 
از بررســـی محتوای آنچه در بازه زمانی گردآوری اطلاعات و ارائه گزارش های روزانه به دســـت آمده، 

می توان به این نتیجه رسید که محتوای قریب به 90 درصد این ویدئوها را هشت محور اصلی شامل 

»بسته ها و محتوای تبلیغاتی کاندیداها«، »تبیین مبانی و اهمیت انتخابات و دعوت به مشارکت در 

آن«، »تبلیغات منفی و نقد و تخریب سایر نامزدها«، »بسته های تبلیغاتی صداوسیما برای کاندیداها«، 

»شـــورای نگهبان و مساله احراز صلاحیت ها«، »نقد و بررســـی عملکرد دولت روحانی«، »وعده ها و 

شعارهای انتخاباتی کاندیداها« و نهایتا »طنز انتخاباتی و شوخی با کاندیداها« دسته بندی کرد. در 

نمودار زیر سهم هریک از موضوعات درمجموع ویدئوهای منتشرشده، گزارش شده است.

پیش به سوی تلویزیون اجتماعی
با بررسی منبع تولید این ویدئوها، نقش رسانه ملی در زمینه تامین 

و محتوا در این خصوص موردبررسی آماری قرار گرفته است. برای 

این کار در 9 روز متوالی سهم هریک از تامین کنندگان ویدئوهای 

انتخاباتی مورد سنجش قرار گرفتند و از رهگذر این سنجش سهم 

صداوسیما در مقایسه با سایر تولیدکنندگان محتوای صوت وتصویر 

مرتبط با انتخابات ازجمله خبرگزاری ها و مطبوعات، شخصیت ها 

و افراد، کاندیداها و ستادهای آنها، سازمان ها و نهادها، احزاب و 

جریان های سیاسی و درنهایت گروه ها و انجمن های غیررسمی، 

ارزیابی، مقایسه و گزارش شد. در نمودار خلاصه این بررسی ملاحظه 

می شود. همان طور که در نمودار دیده می شود، براساس داده های 

این گزارش، بیشترین محتوای ویدئویی مرتبط با انتخابات که در 

پلتفرم های اشتراک ویدئو منتشرشده، متعلق به تولیدات صداوسیما بوده که حدود 44 درصد محتوا را به خود اختصاص داده است. محتوای تولیدشده ازسوی کانال متعلق 

به گروه های غیررسمی و تشکل های خودجوش هم سهم قابل توجهی یعنی 19 درصد را به خود اختصاص داده است.  آنچه در اینجا باید به آن توجه کرد این است که می توان 

دوره انتخابات را دوران طلایی بروز و ظهور پدیده تلویزیون اجتماعی »Social TV« به معنای تلفیق و همگرایی تلویزیون و فضای مجازی دانست؛ پدیده مبارکی که لازم است 

فراتر از این دوره خاص هم اتفاق بیفتد و تلویزیون از بازوی توانمند فضای مجازی برای دسترسی به مخاطب و انتشار پیام خود بهره بیشتری ببرد.

میزان انتشار ویدئو از هرکدام از نامزدها به لحاظ تعداد
یکی از موضوعاتی که در این سلسله گزارش ها به آن پرداخته شده، 

ویدئوهای تبلیغاتی هرکدام از نامزدها و طرفداران آنها در پلتفرم های 

دارای مجوز از ساترا است. برای معدل گیری و تعیین درصد سهم 

هریک از نامزدها در این زمینه درطول 30 روز، 17 نوبت این میزان 

سنجیده و تجمیع شده و به تفکیک هر نامزد بر عدد 17 تقسیم شده 

و از صددرصد کل ویدئوها نسبت درصد هریک از نامزدها استخراج 

شده است. در نمودار سهم هر نامزد از کل ویدئوها محاسبه و گزارش 

شده است. همان طور که در نمودار دیده می شود، از مجموع 

ویدئوهای منتشرشده در بازه زمانی 30 روزه درباره انتخابات، رئیسی 

به تنهایی با اختصاص 39 درصد ویدئوها به خود، سهمی معادل 

28 درصد از کل ویدئوهای منتشرشده درباره نامزدها را به خود 

اختصاص داده و در جایگاه اول قرار دارد. جلیلی با اختصاص 18درصد از محتوای ویدئوی بازنشرشده در پلتفرم های موردبررسی، در ردیف دوم قرار دارد. زاکانی 13 درصد 

از مجموع ویدئوهای منتشرشده را به خود اختصاص داده و در ردیف سوم قرار دارد. همتی با سهم 9 درصدی در جایگاه چهارم و رضایی و قاضی زاده هرکدام با تصاحب سهم 

8 درصدی از ویدئوها مشترکا در جایگاه پنجم قرار دارند. 5 درصد باقیمانده ویدئوها هم به مهرعلیزاده رسیده است. البته ذکر این نکته ضروری است که در اینجا ویدئوهای 

تبلیغی که به نفع نامزدها بوده محاسبه و درصدگیری شده است و درمورد آقایان همتی و مهرعلیزاده هرکدام ده ها ویدئوی تخریبی منتشر شده که در این بخش محاسبه نشده 

و در بخشی مستقل بررسی شده اند. داده های به دست آمده نشان می دهد که تفاوت معناداری بین تعداد ویدئوهای منتشرشده از هر نامزد و گرایش سیاسی وی وجود دارد .

زیر یک دقیقه ای ها بیشتر دیده می شوند 
در این گزارش ویدئوهای منتشرشده به لحاظ 

مدت زمان آنها به چهار دسته شامل ویدئوهای 

5 دقیقه،  تا  زیر یک دقیقه، ویدئوهای یک 

ویدئوهای 5 تا 10 دقیقه و نهایتا ویدئوهای 

بالاتر از 10 دقیقه تقسیم بندی شده و سهم 

هریک از این دسته ها در مجموعه ویدئوهای 

منتشرشده معین شده است.

همان طور که در نمودار دیده می شود، با نگاهی 

به مدت زمان ویدئوهای منتشرشده با موضوع 

انتخابات در پلتفرم های گوناگون اشتراک ویدئو 

می توان به این نتیجه رسید که ویدئوهای زیر 

یک دقیقه با 53درصد بیشترین اقبال را در میان منتشرکنندگان محتوای ویدئویی داشته اند. ویدئوها با مدت زمان بین یک تا 5 دقیقه با 26 درصد 

در رده دوم قرار دارند و ویدئوهای 5 تا 10 دقیقه ای با 12 درصد و نیز ویدئوهای از 10 دقیقه به بالا با سهم 9 درصدی کمتر از دو دسته اول موردتوجه 

قرار داشته اند.  یافته های گزارش در این بخش با اصل »وجود رابطه مستقیم بین مقرون به صرفه بودن به لحاظ مصرف دیتای اینترنت و میزان مصرف 

فایل های ویدئویی در فضای مجازی« انطباق کامل دارد؛ به این معنا که با کاهش مدت زمان ویدئوها قدرت نشر آنها افزایش می یابد.

گرایش سیاسی و جناحی در محتوای ویدئوهای منتشرشده 
بـــرای پاســـخ دادن بـــه ایـــن ســـوال کـــه 

ر  د ه  منتشرشـــد ی  ئـــو ید و ین  بیشـــتر

بـــا  اشـــتراک ویدئو  ســـرویس دهنده های 

گرایـــش بـــه کـــدام جریـــان سیاســـی تولیـــد 

و منتشرشـــده اســـت، ضمـــن دســـته بندی 

ــار  ــه چهـ ــای سیاســـی بـ ــاری گرایش هـ اعتبـ

دســـته اصولگـــرا، اصلاح طلـــب و اعتدالـــی، 

دولـــت بهـــار و مســـتقل جهت گیـــری سیاســـی 

محتـــوای ویدئوهـــا مـــورد ســـنجش قـــرار گرفتـــه 

ـــی  ـــای سیاس ـــن گرایش ه ـــک از ای ـــهم هری و س

مشـــخص شـــده اســـت.

ـــای  ـــده در پلتفرم ه ـــر منتشرش ـــوت و تصوی ـــوای ص ـــده محت ـــی، عم ـــن بررس ـــای ای ـــاس داده ه ـــود، براس ـــاهده می ش ـــودار مش ـــه در نم همان طور ک

دارای مجـــوز از ســـاترا کـــه در ایـــن گـــزارش مـــورد بررســـی قـــرار گرفته انـــد، مســـتقل بـــوده و حـــدود 70 درصـــد از محتـــوای ایـــن ویدئوهـــای انتخاباتـــی 

بـــا گرایـــش سیاســـی مســـتقل و بی طرفانـــه تهیـــه و منتشـــر شـــده اند. بعـــد از گرایـــش مســـتقل، گرایـــش سیاســـی اصولگرایـــی بـــا انعـــکاس در 

ـــا 2  ـــار ب ـــت به ـــداری و دول ـــش پای ـــت. گرای ـــاص داده اس ـــود اختص ـــه خ ـــهم را ب ـــترین س ـــی بیش ـــای سیاس ـــان گرایش ه ـــا در می ـــد ویدئوه 27درص

ـــد. ـــان داده ان ـــا نش ـــن ویدئوه ـــود در ای ـــر را از خ ـــه صف ـــک ب ـــی نزدی ـــد بازتاب ـــا یک درص ـــی ب ـــات و اعتدال ـــد و اصلاح درص

میزان حرفه ای و غیرحرفه ای بودن ویدئوهای انتخاباتی 
یکـــی از پارامترهایـــی کـــه دربـــاره ویدئوهـــای منتشرشـــده 

در ســـایت های اشـــتراک ویدئـــو موردبررســـی قـــرار گرفـــت، 

نســـبت ویدئوهـــای حرفـــه ای بـــه ویدئوهـــای غیرحرفـــه ای 

ـــو  ـــروه ویدئ ـــن دو گ ـــبت ای ـــزد و نس ـــرم، نام ـــک پلتف ـــه تفکی ب

نســـبت به یکدیگـــر بـــود. در ایـــن راســـتا بـــا اســـتخراج 

ــه  ــه ای ازجملـ ــوی حرفـ ــک ویدئـ ــاخص های یـ ــل شـ حداقـ

کیفیـــت فیلمبـــرداری، تعـــداد دوربین هـــا، نورپـــردازی، 

ـــه  ـــا ب ـــره ویدئوه ـــور و غی ـــن و دک ـــت تدوی ـــرداری و کیفی صداب

ـــبت  ـــدند و نس ـــیم ش ـــه ای تقس ـــه ای و غیرحرف ـــته حرف دو دس

ـــا و  ـــک پلتفرم ه ـــه تفکی ـــز ب ـــر و نی ـــه یکدیگ ـــدام ب ـــهم هرک س

کاندیداهـــا مـــورد ســـنجش قـــرار گرفتنـــد. جزئیـــات در جـــدول 

ـــت. ـــده اس ـــش درآم ـــه نمای ب

 نکتـــه مهم اینکه بین حرفه ای بـــودن ویدئوهای هر پلتفرم و 

میزانی که آن پلتفرم از ویدئوهای صداوســـیما استفاده کرده 

رابطه مســـتقیم وجـــود دارد و وجود چنین نســـبت بالایی از 

ویدئوهای حرفه ای به ویدئوی غیرحرفه ای، بدون محاســـبه 

برنامه های تولیدی صداوسیما غیرمحتمل خواهد بود.

تناسب ویدئوهای حرفه ای و غیرحرفه ای منتشرشده ازسوی سرویس دهنده های مختلف در 6 نوبت بررسی

درصدتعدادحرفه ای/ غیرحرفه ای

68%783حرفه ای

32%362غیرحرفه ای

سطح حرفه ای بودن ویدئوهای انتخاباتی به تفکیک کاندیداها

درصدتعداد ویدئوهای غیرحرفه ایدرصدتعداد ویدئوهای حرفه اینام کاندیدا

58%4252%38رئیسی

29%718%20جلیلی

25%756%18زاکانی

14%864%26رضایی

20%802%8قاضی زاده

25%756%18همتی

25%752%6مهرعلیزاده

28%7280%134جمع

آگهی دعوت مجمع عمومی عادی سالیانه
نوبت اول

شرکت تعاونی مسکن کارکنان دانشگاه آزاد اسلامی سماء رودهن به شماره ثبت 263
بدین وسیله از کلیه اعضا و نمایندگان قانونی اعضا دعوت می شود تا در مجمع عمومی عادی سالیانه نوبت اول برای سال مالی منتهی به 99/12/30 که رأس ساعت 17 روز پنجشنبه مورخ 
1400/04/17 در محل رودهن- بلوار امام خمینی- به سمت تهران خ سجادیان- خ دانش- دبیرستان ابن سینا تشکیل می گردد حضور به هم رسانند. توجه: نمایندگان اعضا باید حداکثر 
ظرف مدت 5 روز از تاریخ انتشار این آگهی از ساعت 8 الی 16 به همراه عضو اعطاکننده نمایندگی با در دست داشتن مدارک عضویت تعاونی و کارت شناسایی معتبر در محل دفتر شرکت 
تعاونی حاضر گردند. متقاضیان کاندیداتوری سمت هیات مدیره و بازرسی می بایست حداکثر ظرف مدت 5 روز از تاریخ انتشار این آگهی از ساعت 8 الی 16 با در دست داشتن مدارک لازم 
در دفتر تعاونی ثبت نام به عمل آورند. مدارک مورد نیاز جهت کاندیداتوری سمت بازرسی و هیات مدیره: 1- فرم ثبت نام 2-کپی شناسنامه و کارت ملی 3- گواهی عدم سوءپیشینه 
4- کپی مدرک تحصیلی مرتبط 5- گواهی پایان خدمت نظام وظیفه عمومی یا معافیت، لازم به ذکر است جهت شرکت در جلسه مجمع، به همراه داشتن کارت عضویت الزامیست در غیر 
این صورت همراه داشتن کارت ملی و اصل برگ سهام و در صورت داشتن وکالتنامه، اصل وکالتنامه الزامی می باشد. دستور جلسه: 1- بررسی و تصویب گزارش هیات مدیره و بازرسان در 
خصوص عملکرد سال مالی 1399. 2- تصویب صورت های مالی برای سال مالی منتهی به 1399/12/30. 3- تصویب بودجه سال مالی 1400. 4- اخراج افرادی که سرمایه مصوب را 
تادیه ننموده اند بر اساس ماده 13 قانون بخش تعاون. 5- تصمیم گیری درخصوص موضوعات مرتبط با بنیاد و شهرداری. 6- انتخاب هیات مدیره برای دوره سه ساله. 7- انتخاب بازرسان 
قانونی برای سال مالی منتهی به 1400/12/29. 8- انتخاب حسابرس مستقل برای سال مالی منتهی به 1400/12/29. 9- تعیین روزنامه کثیرالانتشار برای درج آگهی های تعاونی. 

10-  استماع دفاعیات اعضایی که به موجب مجمع عمومی عادی به طور فوق العاده مورخ 1399/06/29 از تعاونی اخراج گردیده اند.
هیات مدیره شرکت تعاونی مسکن
کارکنان دانشگاه آزاد اسلامی سماء رودهن

1-نام مناقصه گذار: شرکت توزیع نیروی برق فارس به آدرس شیراز- خیابان معدل- حدفاصل فلسطین و ملاصدرا- تلفن امور تدارکات 32317869 -071 تلفن شرکت 071-32319574-80 . 
2- موضوع مناقصه: مناقصه خرید انواع پایه سیمانی چهارگوش جهت مدیریت برق شهرستان های آباده، اقلید، بوانات، سرچهان، خرمبید از تولیدکنندگان واجد صلاحیت شرکت توانیر. 3- زمان 
دریافت اسناد مناقصه: از تاریخ 1400/04/07 لغایت ساعت 19:00 مورخ 1400/04/12 به مدت 5روز کاری. 4- مدارک مورد نیاز جهت تحویل اسناد: فیش واریزی به مبلغ 220،000 
ریال واریز به حساب جاری شماره 74827-07860 بانک تجارت شعبه فلسطین شیراز. 5- آدرس محل دریافت اسناد: دسترسی به آگهی مناقصه از طریق شبکه اطلاع رسانی معاملات توانیر 
به نشانی www.tavanir.org.ir  و شرکت توزیع نیروی برق استان به ادرس www.setadiran.ir  به شماره فراخوان 2000007000000041 امکان پذیر می باشد. 6- آدرس محل دریافت 
پیشنهاد: شیراز- خیابان معدل- حدفاصل فلسطین و ملاصدرا- ساختمان 147- شرکت توزیع نیروی برق استان- امور تدارکات- تلفن: 32318617-071 . 7- زمان تحویل اسناد: 10صبح 
روز شنبه مورخ 1400/04/26. 8- محل برگزاری مناقصه: شرکت توزیع نیروی برق استان فارس- طبقه اول- دفتر معاونت پشتیبانی. 9- زمان بازگشایی پاکات: پاکات ارزیابی کیفی شرکت ها/ 
مناقصه گر/ ساعت 12 روز شنبه مورخ 1400/04/26 با حضور اعضای کمیسیون مناقصه باز و قرائت می گردد و در صورت کسب حد نصاب لازم پاکت الف و ب در ساعت و تاریخ اعلام شده که در 
زمان بازگشایی پاکت ارزیابی کیفی اعلام می گردد، مفتوح می گردد و به پیشنهادهای فاقدامضاء مشروط، مخدوش و پیشنهاداتی که بعد از موعد مقرر در بند 7 آگهی مناقصه واصل شود ترتیب اثر 
داده نخواهد شد. 10- ذکر شماره مناقصه روی پاکت الزامی بوده و حضور پیشنهاددهندگان در جلسه آزاد است. 11- تضمین شرکت در مناقصه: مبلغ 1،794،665،000 ریال که به صورت 
ضمانت نامه معتبر بانکی، چک بانکی یا چک تضمین شده در وجه مناقصه گذار با مطالبات بلوکه شده توسط امور مالی این شرکت می باشد که بایستی در پاکت الف قرار گرفته و همزمان با سایر 
پاکات تحویل مناقصه گذار گردد ضمنا تضمین کمتر از مبلغ یاد شده با سایر موارد )چک شخصی، وجه نقد و...( قابل قبول نمی باشد. 12-شرکت توزیع برق فارس در رد یا قبول کلیه پیشنهادات 

مختار می باشد. 13- سایر اطلاعات و جزئیات مربوط در اسناد مناقصه مندرج است.
شناسه آگهی: 1155730

شرکت توزیع نیروی برق استان فارسم الف 2904

آگهی مناقصه عمومی دو مرحله ای همراه با ارزیابی کیفی فشرده )شماره 1400-1-1-19(
نوبت اول
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