


تبلیغ باید جریان ساز باشد، تبلیغ باید گفتمان ساز باشد، 

!تبلیغ باید فضا ایجاد کند؛ گفتمان ایجاد کند

گفتمان یعنی یک مفهوم و یک معرفت

همه گیر بشود در برهه ای از زمان در یک جامعه

آنوقت، این میشود گفتمان جامعه



رین فضای انتخابات بهت
فرصت گفتمان سازی



تبدیل شدن به مطالبه عمومی جامعه

گره زدن تمام مسائل با مذاکره

افزایش احساس نیاز مردم نسبت به مذاکره

علاج مشکلات در مذاکره با غرب

تولید نیاز

توزیع نیاز

احساس 
نیاز

مطالبه

01فرایند گفتمان سازی جریان غربگرا modern. 



اولین قدم در گفتمان سازی

شناخت گفتمان جامعه و گفتمان 

!جریانهای غیرانقلابی است



مقدمه

اهمیت انتخابات و میدان اصلی بازی



خطر حذف جریان غیرانقلابی تندرو از سپهر سیاسی کشور( یک

تحمیل شرایط حیثیتی برای جریان غرب گرا و طرفدار مذاکره؛بواسطه مدیریت گفتمانی رهبر معظم انقلاب( دو

طرح آزمون فیصله بخش از سوی جریان تندرو غیر انقلابی و ضد انقلاب( سه

اهمیت انتخابات برای جریان غیر انقلابی

شکل گیری وحدت راهبردی میان جریان های غیر انقلابی و ضد انقلاب برای شکست جریان انقلابی



نجات اقتصاد کشور و ترمیم پشتوانه مردمی انقلاب ( یک

فرصت تحقق دولت اسلامی و دستیابی به دولت جوان حزب اللهی در اولین انتخابات گام دوم انقلاب(  دو

حذف جریان لیبرال از عرصه مدیریت کشور و تثبیت کارآمدی گفتمان انقلاب؛ با پیروزی قاطع و حداکثری( سه

اهمیت انتخابات برای جریان انقلابی



:مشارکت پایین و رای بالا.1

ضعیف شدن پشتوانه مردمی انقلاب

 تضعیف موقعیت جمهوری اسلامی در عمق راهبردی نظام

افزایش دشمنی استکبار

(کشیده شدن انتخابات به دور دوم و پیروزی با آراء کم: )برد ناپلئونی.2

 تضعیف دولت سیزدهم در مسیر پیشبرد اهداف انقلاب

 تقویت جریان رقیب برای مانع تراشی و دست اندازی در مسیر تحقق آرمان ها

امیدواری جریان لیبرال به سربرآوردن در آینده و بازسازی بدنه مردمی خود

(76مثل انتخابات سال ) باخت شوکه کننده .3

تثبیت جریان لیبرال در سپهر حکمرانی کشور

فروپاشی اقتصاد و کاهش پشتوانه مردمی نظام

افزایش نفوذ دشمن  و تسریع در راهبرد مهار و استحاله نظام

فروض عدم پیروزی قاطع و آثار آن 



عوامل عدم 
پیروزی قاطع   

01

03 02

شکل گیری دوقطبی سنگین 
در فضای انتخابات؛ 

ضعف جریان انقلاب در اثبات 
کارآمدی ابرگفتمان؛

شکل گیری اختلاف بین نامزدهای 
جبهه انقلاب و طرفداران



.مردم استهمراه سازی و اقناع گری رقابت اصلی انتخابات در میدان گفتمان و توانایی در 

رقابت اصلی انتخابات در چه میدانی است؟

(تاحدی بالا)

(بسیار علاقه دارم)

؟ منطق میدان رقابت گفتمانی چیست



کارآمدی و حل مسئله در 
(بعد عینی)میدان عمل 

ناکارآمدی و شکست در صحنه 
...(فساد و بی عدالتی و )عمل 
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قله موفقیت

سیاه چاله 
ناکارآمدی توهم و سراب

بی خبری



کارآمدی و حل مسئله در 
(بعد عینی)میدان عمل 

ناکارآمدی و شکست در صحنه 
...(فساد و بی عدالتی و )عمل 
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قله موفقیت

توهم و سراب

بی خبری

برجام

توفیقات 
صنعتی و 
فناوری و 
پزشکی و 

...

بهره وریبروکراسی

مسکن

سیاست خارجی 
آمریکا محور

توفیقات نظامی
و امنیتی و 
سیاسی کلان

تفکر سکولار، 
لیبرال و غرب گرا

سیاه چاله 
ناکارآمدی

فساد

بی ثباتی

عدم 
شفافیت

توابستگی به نف

کسری بودجه

گرانی و بیکاری

یفاصله طبقات توزیع ناعادلانه یارانه ها

آزادی های 
اجتماعی و فرهنگی

عملکرد 
جهادی و 

مومنانه

ظرفیت های 
جهانی و  
منطقه ای

ظرفیت جوانان و بانوان



مثلث رای، راهکار پیروزی در رقابت های انتخاباتی*

رقابت اصلی انتخابات در چه میدانی است؟

(تاحدی بالا)

(متنفرم)

مثلث رأی

انسجام 

در شعار

و تصویر

انتشار 

متناسب با

نیاز مخاطب

نظام معنایی

ی
ساز

ن 
تما

 گف
یند

فرا

نیاز مردم

تصویرکارامدشعار جذاب



ی هابر اساس نظرسنج

وضعیت شناسی افکار عمومی 



(مشارکت)مروری بر یافته های نظرسنجی

حتما شرکت میکنم
46/7

دانشکاه تهران
1399اسفند 27

احتمالا شرکت میکنم
12/9

هنوز تصمیم نگرفته ام
12/2

احتمالا شرکت نمیکنم
4/4

حتما شرکت نمیکنم
23/8

بسیار احتمال دارد
45/6

تا حدی احتمال دارد
23/1

چندان احتمال ندارد
10/8

اصلا احتمال ندارد
20/0

بدون جواب/ نمی دانم
0/6

صدا و سیما
1400فروردین 

شرکت می کنند
31.4

احتمالا شرکت می کنند
9.6

داحتمالا شرکت نمی کنن
3.8

شرکت نمی کنند
49

دهنوز تصمیم نگرفته ان
6.2

افکارسنجی ایرانیان
1399آخر بهمن 



1399بهمن 
درصد47/2

شرط پاسخگویان 
برای شرکت در 

انتخابات

کاهش قیمت ها
درصد21/5

برگزاری 
انتخابات آزاد

درصد12/9

دشرکت نمی کنن
درصد33/3

ن علت شرکت نکرد
مردم در انتخابات

دیمشکلات اقتصا
درصد27/7

اتحقق نیافتن وعده ه
درصد20/1

ناامیدی از کارآمدی 
نظام

درصد10/9

سیمانظرسنجی صداو)علل عدم مشارکت و عوامل موثر در مشارکت 



(نظرسنجی ایسپا)عوامل موثر بر افزایش مشارکت 
برنامه جدی 

برای مبارزه با 

برنامه جدی برایفساد اداری، مالی

برنامه جدی برای رفع بیکاری

احیاء برجام و بهبود وضع اقتصادی

رفع تحریم ها

تایید نامزد مورد نظرشان

کمتر شدن شیوع کرونا

56/8

56

49

39/5

38/6
27/1



،شابهمزماندرگذشتهدورهچندبهنسبتمشارکتمختلف،هاینظرسنجیاساسبر

[تهراندانشگاههاینظرسنجی:منبع]-(کمتردرصد15تا10حدوددر)استپایین

درصد مردم در آخر 70بیش از -وجود فضای بسیار سرد در جامعه نسبت به انتخابات

ظرسنجی  ن: منبع]-بهمن ماه هنوز گزینه خاصی در ذهنشان برای انتخاب و رأی دادن نداشتند 

[1399آخر بهمن –مرکز افکار سنجی ایرانیان 

1400مسئله مشارکت در انتخابات 



اسلامینظاممردمیجایگاهبهخدشهمنظوربهمشارکتکاهش:ضدانقلاب

ابات راهبرد جریان ها نسبت به مشارکت مردم در انتخ

خودرایدسبکردنفعالمنظوربهرای؛هایگسلتحریکوفضاسازیدوقطبیطریقازمشارکتافزایش:اصلاحات

انقلابجریانواصلاحاتبدنهازرایاخذطریقازمشارکتافزایش:اعتدال

هاطیفهمهدرانقلابجریانونظامکارآمدیاثباتومردمدرامیدآفرینیطریقازمشارکتافزایش:انقلابجریان



نگاه افکار عمومی به جریان ها و شعارها



0

1
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8

9

10

عدالت

کارآمدی

تعامل خارجی

پیشرفت علمی و نوآوری

اشتغال زایی

اخلاق و تخصص

رفاه

جوانگرایی

عمران و سازندگی

عقلانیت و ثبات
فساد ستیزیآزادی و دموکراسی

امنیت

سلامت

مقاومت

تحول اقتصادی

خدمت به دهک های ضعیف

مردم گرایی

جذب حداکثری

اقتدار

تحرک و پویایی

مقایسه موقعیت گفتمانی جامعه، جریان رقیب و جبهه انقلاب

مطالبه جامعه  نظر جامعه در مورد قابلیت جریان رقیب نظر جامعه در مورد قابلیت جبهه انقلاب



عوامل رأی در نگاه مردم 
ت ا ب ا خ ت ن ا ر  د م  د ر م ن  د ا د ی  أ ر ی  ا ه ه  ز ی گ ن ا

01 modern. 

مبارزه با فساد و عدالتمطالبات معیشتی و اقتصادی جامعه

مدیریت و کارآمدی

سیاست خارجی



جریان غیرانقلابی

ترسیمی از وضعیت کمپین انتخاباتی



مولفه های پارادایمیک جبهه غربگرا



1

جهت گیری های اصلی

یاستسحوزهسمتبهاقتصادیمشکلاتحلزمینهدراجتماعینبضاینکهبرطلباناصلاحباور
.کوشندمیموضوعاینسازیبرجستهدرلذابودهخارجی

است،رداربرخوعمومیافکاردرسازیهیجانقدرتازکهمحوریتنهاکنونیشرایطدراینکهبهباور
.باشدمیخارجیسیاست

هستندذاکرهمموافقمجموعدرکهمذاکرهزمینهدراصولگرایانمیانشکافیتفسیروتعریفبرایتلاش
اصولگرایاندولتدرمذاکرهانجامبانیزایعدهوروحانیدولتدرمذاکرهانجامباایعدهاما

دو قطبی سازی با موضوع مذاکره

استراتژِی های کلان-جریان غربگرا 

:تنحوه بهره برداری و برجسته سازی در انتخابا
یعنی خط سیر همین است

آری

:نحوه بهره برداری و برجسته سازی در انتخابات
حکومت مانع شده است 

خیر



ر تند شدن بدنه انقلابی د

پاسخ به تندروی 

اصلاحات

تند کردن فضا از 

سوی اصلاح طلبان

راهبرد پیچیده جریان غربگرا برای پیروزی کاندیدای خود

حاشیه روی احتمال بدنه انقلابیتله اخذ واکنش

اقبال مردم به 
یک نامزد 

معتدل



:92تکرار راهبرد انتخاباتی سال 

رفت بین جریان اصلاحات و اصول گرا شکل گ« مقاومت/ مذاکره »دوقطبی گفتمان 92در انتخابات سال ❖

(  اقتصادهم چرخ/ هم چرخ سانتریفیوژ بچرخه ) « هم مقاومت/ هم مذاکره »: ولی جریان اعتدال با گفتمان میانه❖
به پیروزی رسید



حکومت-جامعه

تقاطع عملکرد جریان رقیب و 

عدالتخواهان تندرو و انحرافی ها

مذاکره

نرمال بودن-انزوا-معیشت

لابیدو لبه برنده جبهه غربگرا به مثابه گفتمان عمومی جریان غیر انق



تاکتیک انتخاباتی جبهه غربگرا 

هراس آفرینی 

از پیروزی اصول 

گرایان

زندگی بهتر 

نمی شود

تحریم حل 

نمی شود

آزادی بسته 

می شود

امنیت به 

مخاطره می 

افتد

اپیدمی کرونا 

بدتر می شود

دولت 

پادگانی و 

اقتدارگرا



گفتمان های موجود جبهه غربگرا

حق زندگی و

معیشت خوب

سیاست خارجی

عدالت

سلامت

آزادی

حکمرانی 

خوب



سیاست 
خارجی

تعامل و 

مذاکره

گشایش 

اقتصادی

فوتبال

گردشگری

مبادلات 

ارزی

دیپلماسی 

سلامت

آزادی

فضای 

مجازی

سبک 

زندگی

آزادی های 

فرهنگی

آزادی 

سیاسی

زنان و 

جوانان

حقوق بشر

گفتمان های موجود جبهه غربگرا



عدالت

توزیع 

فرصت ها

عدالت 

سیاسی

عدالت 

آموزشی

عدالت 

جنسیتی

اقوام و 

اقلیت ها

عدالت 

اقتصادی

حکمرانی 
خوب

نجات دولت 

و نجات ملی

اصلاح 

سیاست ها و 

ساختارها

شایسته 

گزینی در 

کارگزاران

مدیریت 

کتکنوکراتی

توسعه و 

سازندگی

حفظ محیط 

زیست

گفتمان های موجود جبهه غربگرا



جوانان

اقوام

زناناقلیت ها

نخبگان و 

طبقه متوسط

جامعه هدف جریان غربگرا



جریان انقلابی

ترسیمی از وضعیت کمپین انتخاباتی



تحول زندگی و 
تکیه به مردم

تحول 
اقتصادی

عدالت و مبارزه 
با فساد

سلامت

عزت و 
اقتدار 
ملی

کارآمدی و 
مدیریت 
توانمند

گفتمان های موجود جبهه انقلاب



تحول 
اقتصادی

رفع مشکل 

مسکن

کنترل تورم

و کاهش 

بیکاری

رفاه و 

پیشرفت 

اقتصادی

اقتصاد 

دانش بنیان

مردمی 

کردن 

اقتصاد

حمایت از 

بورس

عزت و 
اقتدار ملی

افزایش 

قدرت 

دفاعی

ثبات و امنیت

حل مساله 

سربازی

وحدت و 

همبستگی 

ملی

تکیه به 

ظرفیتهای 

مردمی

گفتمان های موجود جبهه انقلاب



عدالت

مبارزه با 

فساد

حمایت از 

محرومین

عدالت 

آموزشی

توزیع عادلانه 

ثروت و خدمت 

در استان ها

عدالت 

اداری

توجه به 

اقوام

کارامدی

دولت جوان  

حزب الهی

حکمرانی 

مردمی

شجاعت و 

قاطعیت در 

تصمیم

برنامه 

محوری

عمران و 

سازندگی

مدیریت 

جهادی و 

پرتلاش

گفتمان های موجود جبهه انقلاب



تعالی اجتماعی

و سلامت

کنترل کرونا

کاهش آسیب 

های اجتماعی

حمایت از 

خانواده و 

تکریم بانوان

فضای مجازی 

سریع پاک و 

ارزان

حمایت از 

جوانان

حفط محیط 

زیست

گفتمان های موجود جبهه انقلاب



تصویر که باید خلق شود

متمرکز بر مسائل مخالف مذاکره
فرهنگی و مذهبی

چندپاره و 
طرفدار حاکمیتخودتخریب گر

مقتدر با مدیریت 
اجرایی قوی

دارای روحیه 
جهاد و شهادت

پاکدست و قابل 
اعتماد

تاحدی مردمی و 
غیرمتمول

کارآمد در میدان
اولویت اقتصاد و 
معیشت و اشتغال

منسجم و شبکه ای
طرفدار مردمو هم افزا

متکی به توان داخل، باانگیزه و بااراده، تازه نفس و جوان، اهل 
مدارا، بالغ و باتدبیر، امیدوار و حاضر در میدان 

تصویر فعلی جامعه از جبهه انقلاب



روحیه جهادی و اراده قوی حل مسئله-1

(حمایت جریانی)شبکه منسجم ملی -2

( متخصص، با تجربه و جوان)تیم ترکیبی -3

پویایی و تحرک و نشاط -4

پیوند اجتماعی با بخش های مختلف جامعه-5

حرکت روی نظام مسائل مردم-6

احترام به مردم و پاسخگویی-7

پیام هایی که باید از سوی جبهه انقلاب  به جامعه مخابره شود



غرب گرایان-زندگی مردم

-تعطیلی-تحقیر-انفعال

ه دیپلماسی التماسی و اقتصاد ضرب

پذیر

تکیه به داخل

فرصت -درآمد-اشتغال

رفع فساد-های برابر

دو بعد گفتمانی جریان انقلابی

سوء 
مدیریت

تحریم 
داخلی مردم

سلبیایجابی



کیه به درون را رویکرد تجریان انقلاب باید از یک سو تلاش کند تا با استفاده از برنامه ها و شعارهای عملیاتی و ناظر به نیاز مردم، 
دم تشدید کند و از دیگر سو با مراقبت از نیفتادن در میدان بازی رقیب و عراه حل قطعی و عاجل برای گشایش اقتصادی معرفی 

ا از اعتبار خارج مذاکره با آمریکا رمقاومت، با استعانت از تجربه های موجود و اثبات اشتباه بودن اعتماد به دشمن، –دوقطبی مذاکره 
.کند

بزرگ کردن کیک 
گفتمان تکیه به داخل

بی اعتبارسازی کیک 
( به جای کوچک سازی) مذاکره 

:راهبردکنندهتقویتگفتمانیهایگزاره**
خارجیتحریمبرایمذاکرهجایبهداخلیتحریمرفع•

شدتوانمندبایدهممذاکرهدرشدنبرندهبرای•

شدمذاکرهواردبالاموضعازباید•

بچسبرانقدمذاکرهنسیهبهکردندلخوشجایبه•

اقتصادگیریگروگانومردمسازیمعطلازبس•

دشمننفوذساززمینهمذاکره•

جلوگیری از غلطیدن در میدان بازی مذاکره



گونه شناسی جدید رای دهندگان 

دانشگاه تهرانبر اساس پژوهش مشترک موسسه بینا و مرکز افکارسنجی



گروه 7ستری به مبتنی بر بررسی و تحلیل نظرسنجی موسسه بینا،طیف بندی مخاطب از سه گروه سفید، سیاه و خاک❖
.ز آن ها داردمتنوع تر دسته بندی می شود که نشان از لزوم طراحی پیچیده تر در فضای انتخابات برای کسب رای ا

:تیپ شناسی این گروه ها به شرح زیر می باشد❖

گونه شناسی نوینی از نظام مخاطب 

(1،2،3،4گروه )همسو

(5گروه )میانه 

(6،7گروه )غیرهمسو



گرایش سیاسی)%(تمایل به مشارکتویژگی عمومی گروه هاجمعیتشماره و استعاره گروه

1گروه 

میان سال مذهبی و متوسط
شهری

م10
(%17)

محسوبپایینبهمتوسطسوادمیزانازنظرودارندسیاسیاسلامبهبالاییاعتقادکهمذهبینسبتاجوانانومیان سالافراد
مستأجروشینشهرنمتاهل،آن هااکثر.دارندپایینیبهمتوسطزندگیازرضایتوبالانسبتاًمعیشتسختیدرصد.می شوند

بالاستنسبتاطیفایندربیکارمیزان.هستند
74

نیمی از افراد این گروه در چهار انتخابات 
متر ریاست جمهوری گذشته به اصول گرایان و ک

.از یک سوم به جریان رقیب رأی داده اند

2گروه 

میدمیان سال فقیر مطلق و ناا
م5
(%8)

اغلب.دارندکمتریمذهبیتقیدوبودهترسوادیک کمگروهازکهسیاسیاسلامبهبالااعتقادباجوانانیومیان سالافراد
بیشترینوارکسختیدرصدبالاترینازاماهستندخانه دارآن هادوسومبااینکه.می کنندزندگیشهرهاحاشیهدروروستایی

.ندارندزندگیازرضایتیهیچتقریباًازاین رو.می برندرنجبیکاریمیزان
63

در چهار انتخاب گذشته، کمتر از نصف به
أی اصول گرایان و بیش از یک سوم به رقیب ر

.داده اند

3گروه 

ا جوان مذهبی شهری و نسبت
انقلابی

م8
(%14)

آن هادرودبرخوردارنبالاییمذهبیتقیداتازوبودهدانشگاهیتحصیلاتدارایاکثراًکهشهریغالباجوانآقایانوخانم ها
.می شوددیدهپایینیبسیارمعیشتسختیوبالابسیارزندگیازرضایت

درصدمترینکوصاحب خانهدرصدبیشترینگروهاین.می گیرندقرارگروهایندرانقلابیتاحدیوانقلابیمؤمنجوانانطیف
.جای داده اندخوددررابیکار

82
ته  به بیش از نصف این گروه در انتخابات گذش

أی اصول گرایان و کمتر از یک سوم به رقیب ر
.داده اند

4گروه 

پیر روستایی کم سواد
م6
(%10)

شهرهایدرعموماً .هستندسیاسیاسلامبهمعتقدآن هااکثروبودهمذهبیاغلبکهپیریومیانسالیسنیندرآقایانیوخانم ها
.هستندبی سوادیاکم سوادبیشترشانومی کنندزندگیروستاهاوکوچک

شاغلوب خانهصاحمتاهل،اکثراًگروهاین.برخوردارندپایینینسبتامعیشتسختیازودارندزندگیازرارضایتبالاترین
.هستند

84
ز کمتر از نصف به اصول گرایان و بیشتر ا

یک سوم به رقیب رأی داده اند

5گروه 

جوان متوسط شهری و 
خاکستری

م15
(%25)

میانهسیاسیماسلاازطرفداریومذهبیمسائلبهنسبتوهستندمتوسطمعیشتیازنظرکهشهریغالبامیانسالانوجوانان
.می شوندمحسوب

.است(15)میانگینازپایین ترکمیآن هادربیکاریدرصدوبودهصاحب خانهآن هااکثر
.دارنددانشگاهیتحصیلاتآن هادوپنجمتنهاامامی شوندمحسوبباسواداکثراًبااینکه

59
تر از بیشتر از یک سوم به اصول گرایان و بیش

یک سوم به رقیب

6گروه 

جوان متوسط شهری و 
غیرهمسو

م9
(%15)

میزاننکهباای.استپاییننسبتاآن هادرسیاسیاسلامباهمراهیومذهبیتقیداتکهشهریمیان سالوجوانمرداناغلب
سختیرایداکردنداعلاماکثریتاماهستند،صاحب خانهآن هاسه پنجمحدودوبودهبالابهمتوسطآن هادرزندگیازرضایت
.هستندمعیشت

هباستممکناینکهضمنبرخوردارند؛بیکاریدرصدبالاتریناز2گروهازبعدکهباشدخاطراینبهمی تواندادعاایندلیل
می شوندمحسوبباسوادگروه هایجزوافراداین.باشدنیزجامعهمرفهینمصرفیزندگیسبکازعقب ماندگیاحساسخاطر

.دارنددانشگاهیتحصیلاتآن هایک سومتنهااما

39
 سوم به بیشتر از یک سوم به رقیب  و کمتر از یک

اصول گرایان

7گروه 

جوان نسبتا مرفه شهری و
غیرهمسو

م7
(%11)

عموماً وندارندسیاسیاسلامبههیچ گرایشی.می کنندزندگیبزرگوکوچکشهرهایدرغالباکهمیانسالانیوجوانان
بودهصاحب خانهثراًاک.هستندپایینینسبتامعیشتسختیوبالابهمتوسطزندگیازرضایتدارای.می روندشماربهغیرمذهبی

.استمیانگینازپایین ترآن هابیندربیکاریمیزان.استمجردآن هاجمعیتیک چهارمو
استبرخورداربالایینسبتادانشگاهیتحصیلاتازگروهاین

25
بیش از یک سوم به رقیب و اندکی به 

اصول گرایان  



میان سال مذهبی و متوسط شهری: 1گروه 

امیدمیان سال فقیر مطلق و نا: 2گروه 

بیجوان مذهبی شهری و نسبتا انقلا: 3گروه 

پیر روستایی کم سواد:4گروه 

جوان متوسط شهری و خاکستری: 5گروه 

جوان متوسط شهری و غیرهمسو: 6گروه 

سوجوان نسبتا مرفه شهری و غیرهم: 7گروه 

1گروه 

%17میلیون 10

2گروه 

%8میلیون   5

3گروه 

%14میلیون 8

4گروه 

%10میلیون 6

5گروه 

%25میلیون 15

6گروه 

%15میلیون 9

7گروه 

%11میلیون 7



1گروه 

میان سال مذهبی و متوسط شهری

%(93)اعتقاد بالا به اسلام سیاسی * 

(کمتر از گروه سه)نسبتا مذهبی *

سال44میانگین سن *

درصد آقا51*

%(17)میزان سواد متوسط به پایین  *

%(63)سختی معیشت نسبتاً بالا *

%(46)رضایت از زندگی متوسط به پایین  *

(26و بزرگ 47کوچک )شهرنشین * 

%(17)15میزان بیکاری بیشتر از میانگین *

اصولگرا

اصلاحطلب51%

31%

متفرقه

18%

گرایش سیاسی

(میلیون واجد شرایط رای60درصد از 17) میلیون نفر 10* 

%(74) 1400تمایل به مشارکت در انتخابات * 

بیش از نیمی از افراد این گروه در چهار انتخابات * 

%(  51)ریاست جمهوری گذشته به اصول گرایان 

.رأی داده اند%( 31)و کمتر از یک سوم به جریان رقیب 

امکان تاثیرپذیری از عملیات روانی، به دلیل ضعف بصیرتی * 

تخاباتو شبکه شناختی غیر منسجم و در نتیجه دارای رای سیال در شب ان

ویژگی های رأی



ویژگی های رأی

(%93)سیاسیاسلامبهبالااعتقاد*

(یکگروهازکمتر)مذهبینسبتا*

پایینبهمتوسطسوادمیزان*

سال44سنمیانگین*

آقادرصد57*

(32بزرگ30کوچک)شهریبعدو(38)روستاییبیشتر*

(%92)معیشتسختیدرصدبالاترین*

(%22)بیکاریمیزانبیشترین*

(%7)زندگیازپایینبسیاررضایت*

2گروه 

میانسال، فقیر مطلق و ناامید
اصولگرا

44%
اصلاحطلب

33%

متفرقه

23%

گرایش سیاسی

(میلیون واجد شرایط رای60از % 8) میلیون نفر 5* 

% (63) 1400تمایل به مشارکت در انتخابات *

کمترین میزان مشارکت در گروه های همسو با گفتمان انقلاب *

.اسلامی که ناشی از ناامیدی است

به نظر می رسد به دلیل نقش آفرینی در پیروزی انقلاب و*

فشار زیاد اقتصادی در طول سالیان بعد از انقلاب، تاحد زیادی 

.دلسرد و ناامید هستند

%(  44)چهار انتخاب گذشته، کمتر از نصف به اصول گرایان در * 

.به رقیب رأی داده اند%( 33)و یک سوم 

گروه در میان طیف همسو بیشترین گرایش را به سبد رای این * 

جریان رقیب دارد

رای و مشارکت این گروه خیلی متاثر از شرایط معیشتیرفتار * 
و شعارهای عدالت محور یا راهکار سریع برون رفت از مشکلات



3گروه 

یجوان مذهبی شهری و نسبتا انقلاب

ویژگی های رأی

(%90)سیاسیاسلامبهبالااعتقاد*

بالامذهبیتقیدات*

(41بزرگ48کوچک)شهریغالبا*

سال39سنمیانگین*

خانمدرصد56*

(%72)دانشگاهیتحصیلاتدارایاکثراًوسوادباهمه*

(%83)بالابسیارزندگیازرضایت*

(%17)پایینیبسیارمعیشتسختی*

(%7)بیکاریمیزانکمترین*

اصولگرا

56%
اصلاحطلب

29%

متفرقه

15%

گرایش سیاسی

(میلیون واجد شرایط رای60از % 14) میلیون نفر 8* 

%  82: 1400تمایل به مشارکت در انتخابات *

%(  56)بیش از نصف این گروه در انتخابات گذشته  به اصول گرایان*

.به رقیب رأی داده اند%( 29)و کمتر از یک سوم 

.  جوانان مؤمن انقلابی در این گروه قرار دارند*

.البته گروه جوانان انقلابی کمتر مذهبی را نیز شامل می شود

عمدتا در انتخابات کنشگری سیاسی آرمانی دارند*

یه گروه ها از شبکه شناختی منسجم تر و توان بصیرتی بالاتری از بق*

.برخوردار هستند

ی ترویجی این گروه بهترین افراد برای تبدیل شدن به شبکه تبلیغ* 

.برای مشارکت پذیری و اصلح گزینی هستند



4گروه 

پیر روستایی کم سواد

ویژگی های رأی

(83)سیاسیاسلامبهمعتقداکثرا*

مذهبیاغلب*

(هاگروهدرسنمیزانبیشترین)سال54سنمیانگین*

(هادرگروهخانمجمعیتمیزانبیشترین)خانمدرصد59*

(41)روستاهاو(43)کوچکشهرهایدرجمعیتعمده*

(%70)بی سوادیاکم سوادبالایتعداد*

صفردانشگاهیتحصیلاتنظرازو

(%88)زندگیازرضایتمیزانبالاترین*

(%42)پایینبهمتوسطمعیشتسختی*

(90)شاغلو(93)متاهلاکثراً*

اصولگرا

46%
اصلاحطلب

34%

متفرقه

20%

گرایش سیاسی

(میلیون واجد شرایط رای60از % 10) میلیون نفر 6* 

%  84: 1400تمایل به مشارکت در انتخابات *

%(  46)در چهار انتخابات گذشته کمتر از نصف به اصول گرایان*

.به رقیب رأی داده اند%( 34)و بیشتر از یک سوم 

بیشترین اثرپذیری را از عملیات روانی دارند؛ 

همانند 88دارد و در انتخابات سال 2رفتار رای شبیه گروه *

درصد به احمدی نژاد رای داده است؛ 70این گروه 

ی دهند بیشترین گرایش و تاثیر را به گروه های مرجع نشان م*

.و در نتیجه گرایش بیشتری به مسئولین نظام دارند

عزت و اقتدار نظام برای این گروه بسیار اهمیت دارد * 

ضو اعتقاد زیادی به تثبیت نظام دارند و کمتر آن را در معر

.خطر استحاله می بینند



5گروه 

جوان متوسط شهری و خاکستری

ویژگی های رأی

(%52)میانهسیاسیاسلامازدرطرفداری*

(سال41)سنمیانگین*

خانمدرصد51*

(29بزرگ46کوچک)شهریغالبا*

(%48)متوسطمعیشتسختی*

(52)زندگیازرضایتمیزان*

(%13)میانگینازپایین ترکمیبیکاریدرصد*

دانشگاهیتحصیلاتدارایدرصد39وسوادبیدرصد12*

اصولگرا

39%

اصلاحطلب

37%

متفرقه

24%

گرایش سیاسی

(میلیون واجد شرایط رای60از % 25) میلیون نفر 15* 

%   59: 1400تمایل به مشارکت در انتخابات *

%(  39) در چهار انتخابات قبلی بیشتر از یک سوم به اصول گرایان * 

%(37)و بیش از یک سوم به رقیب 

به نفع 88البته این عدد با حذف انتخابات دوقطبی سال *

که نشان می دهد ( 39به 33)جریان رقیب تغییر می کند 

در دوقطبی ها احتمال سرریز شدن بخشی از رای این گروه 

به سمت جریان اصول گرا بیشتر از رقیب است



6گروه 

جوان شهری متوسط و غیر همسو

ویژگی های رأی (%32)پاییننسبتاسیاسیاسلامباهمراهیومذهبیتقیدات*

(%58)بالابهمتوسطزندگیازرضایتمیزان*

درصدآقا63*

(%59)خانهصاحبمیزانکمترین*

(%21)بیکاردرصدبیشترینباگروهدومین*

(%86)معیشتسختیبیشتریندارایگروهدومین*

بالاتریناز2گروهازبعدکهباشدخاطراینبهمی تواندادعاایندلیل*

اساحسخاطربهاستممکناینکهضمنبرخوردارند؛بیکاریدرصد

.باشدنیزجامعهمرفهینمصرفیزندگیسبکازعقب ماندگی

یک سومتنهاامامی شوندمحسوبباسوادگروه هایجزو*

دارنددانشگاهیتحصیلاتآن ها

اصولگرا

22%

اصلاحطلب

28%

متفرقه

50%

گرایش سیاسی

(میلیون واجد شرایط رای60از % 15) میلیون نفر 9* 

%   39: 1400تمایل به مشارکت در انتخابات *

و ( 28)بیشتر از یک سوم به رقیب *

(22)کمتر از یک سوم به اصول گرایان 



7گروه 

جوان نسبتا مرفه و غیر همسو

ویژگی های رأی
(%0.8)ندارندسیاسیاسلامبههیچ گرایشی*

غیرمذهبیعموماً*

(33)بزرگو(56)کوچکشهرهایدراغلب*

(54)بالابهمتوسطزندگیازرضایتدارای*

(41)پایینبهمتوسطمعیشتسختی*

(%25)مجردیک چهارم*

(%14)میانگینازپایین تربیکاریمیزان*

و(81)باسوادقشرجزوسهگروهازبعد*

شودمیمحسوبجامعه(%60)دانشگاهی

اصولگرا

10%

اصلاح طلب

41%

متفرقه

49%

گرایش سیاسی

(میلیون واجد شرایط رای60از % 11) میلیون نفر 7* 

%   25: 1400تمایل به مشارکت در انتخابات *

%(  10)و اندکی به اصول گرایان  %( 41)بیش از یک سوم به رقیب *



1400رد نظریه افزایش سبد رأی جریان رقیب در صورت بالا رفتن میزان مشارکت در انتخابات (  یک

نسبت واجدین شرایط با گفتمان انقلاب 

همسو  مخالف میانه

49

25

26

مولفه های راهبردی گونه شناسی جدید

1400درصد از مشارکت کنندگان انتخابات 37درصد از واجدین شرایط که حدود 49

ی که با در مقابل افراد. محسوب می شوند، معتقد به گفتمان انقلاب اسلامی هستند

درصد از واجدین شرایط محسوب می شوند که 26گفتمان انقلاب زاویه  دارند تنها 

.  تمایل به مشارکت داشته اند1400درصد در انتخابات 10تاکنون کمتر از 

ارد و امکان درنتیجه قشر خاکستری که نسبت به گفتمان انقلاب، نگرشی میانه د

درصد واجدین شرایط 25همراه سازی آن با سبد رأی جبهه انقلاب نیز وجود دارد، 

. درصد از مشارکت کنندگان به شمار می روند15محسوب می شوند که حدود 

. می توان با برنامه ریزی متمرکز و هدف گذاری بر روی برخی از گروه های همسو با نظام، آرای مثبت جبهه انقلاب را افزایش داد



انتخابات هاعدم شناخت تیپ های مخاطب و تاثیر بعضی گروه ها از عملیات روانی دشمن، دلیل شکست جبهه انقلاب در برخی( دو

لابانقجبههدقیقشناختعدمبهسویکازاست،شدههاانتخاباتازبرخیدرانقلابجبههموفقیتعدمباعثآنچه•
بهیبرقجریانتوسلسو،دیگرازوهاآن«سازیهمراه»و«گریاقناع»درناتوانینتیجهدرومخاطبهایطیفبهنسبت

.داردبازگشتعمومیافکارمحاسباتیدستگاهانداختنخطابهوروانیعملیاتشگردهای

قشر)4گروههمچنینو(شهریمتوسطومذهبیمیانسالقشر)1گروهرویبربیشترایرسانهنادرستفضاسازیاین•
ازراحتیبهردونیستندبرخوردارمنسجمیمعرفتیشبکهازگروهدواینزیرابود؛خواهدگذاراثر(سوادکموروستاییپیر

.شوندمیمتاثرایرسانهشدیدجریانات

هریکآرایازنیمیتوانستمیدانیهایحمایتبرخیو96انتخاباتفضایسازیدوقطبیباروحانیآقایخاطرهمینبه•
جوان)6و(خاکستریوشهریمتوسطجوان)5گروهرایمیزانکهدرصورتیدهد،اختصاصخودبهراگروهدوایناز

.استبودهنصفازکمترروحانیآقایبه(غیرهمسووشهریمتوسط

مولفه های راهبردی گونه شناسی جدید



تفاوت در میزان اثرپذیری مخاطبان طیف همسو و میانه، از گروه های مرجع و رسانه های متناسب با خود( سه

میزان اثرپذیری گروه های مخاطب گروه های مرجع

(4.0)3گروه  (6.4) 4گروه  بازیگران سینما و تلویزیون

(7.2)4گروه  (5.5)1گروه  ورزشکاران مشهور

(6.7) 4گروه  (4.1)2گروه  نمایندگان مجلس

(3.5) 5گروه  (5.6)2گروه  مداح ها

(3.7)5گروه  (6.5)4گروه  مسئولان دولتی

میزان پیگیری خبر در گروه های مخاطب رسانه

(0.16)4گروه  (0.44) 3گروه  تلگرام

(0.53)5گروه  (0.68)1گروه  تلویزیون

(0.27) 2گروه  (0.43)3گروه  اینستاگرام

(0.05) 4گروه  (0.17)3گروه  پیام رسان های داخلی

وهارنامهبگفتمانی،هایگزارهاستلازمهاآنبیشترسازیهمراهومخاطباناثرپذیریارتقایبرای•
مخاطبهایگروهازهریکبرموثرترهایرسانهومرجعهایگروهطریقازشدهتولیدشعارهای

هبمخاطبمختلفهایتیپرویبرهارسانهومرجعهایگروهازهریکتاثیرسهم.یابدانتقال
.استآمدهپیوست

مولفه های راهبردی گونه شناسی جدید



عمومیبالا بودن میزان اثرپذیری از روحانیت و پایین بودن تاثیر از سلبریتی ها در تمامی گروه ها؛ برخلاف باور( چهار

شرایطبهتوجهبانمایند؛ایفاانتخاباتدرمردمهدایتومشارکتافزایشدربسزایینقشتوانندمیروحانیونمجموعه•
هایرسانهوصداوسیمادربلکهمساجدهمچونروحانیوناختصاصیهایمحیطدرتنهانهنقشاینکرونابیماریاپیدمی
دسترسیلیلدبهرقیبجریانامادارندپایینیاثرگذاریاینکهوجودباهاسلبریتیمقابلدر.بودخواهداثرگذارنیزمجازی

محدودبانتیجهدر.داردهاآناثرگذاریبودنبالاالقایدرسعیپروپاگاندا،ایجادومجازیهایرسانهدرهاآنبالای
.شدخواهدکنترلعمومیافکاردرجریاناینایرسانهتزویر،هاسلبریتیاختیاردرهایرسانهسازی

7گروه  6گروه  5گروه  4گروه  3گروه  2گروه  1گروه مخاطبان همسو مجموع مخاطبان

2.8 4.4 5.6 8.8 7.9 7.7 8.0 8.1 6.3 مراجع و علمای دینی
2.3 4.1 5.2 8.2 7.3 6.8 7.2 7.37 5.9 امام جماعت محل
2.5 4.2 5.2 8.6 7.4 7.4 7.2 7.65 5.7 مبلغان دینی

2.53 4.23 5.33 8.53 7.53 7.3 7.46 7.70 6.13 (محور بالا3)مجموع روحانیت 
5.2 5.8 6.4 7.1 6.9 6.7 6.7 6.58 6.4 اساتید دانشگاه
2.9 4.5 6.2 9.0 7.9 6.9 7.9 7.92 6.5 فرماندهان سپاه و ارتش
5.8 6.2 6.9 8.4 7.2 6.5 7.2 7.35 6.9 معلمان
2.0 2.7 3.9 6.7 4.9 4.1 4.5 5.05 4.0 نمایندگان مجلس
4.5 4.8 5.4 7.2 4.8 5.7 5.5 5.8 5.3 ورزشکاران مشهور
3.5 4.1 4.1 6.4 4.0 4.2 4.3 4.72 4.3 بازیگران سینما و تلویزیون

مولفه های راهبردی گونه شناسی جدید



نقش موثر نیاز و باور شخصی مخاطبان در گرایش به شعارها و گزاره های گفتمانی؛ حتی در طیف همسو( پنج

رویبرراگحتی،گیردصورتمخاطبهایگروهاختصاصیصورتبهمحتواتولیداگر
ایرسانهفضایدرنوعیبهونگیردقرارمخاطببرموثررسانهانتقالکانال

توجهموردها،گروهازهرکدامذائقهونیازباهم نواییدلیلبه،باشدسرگردان
.شودمیاخذمعتبرپاسخعنوانبهوگرفتهقرارخوداختصاصیمخاطب

گروه مخاطب شعار

%(51)3گروه  %(82) 2گروه  افزایش یارانه

%(52)3گروه  %(68)2گروه  مذاکره با آمریکا

(70) 4گروه  %(52)3گروه  سرتسخت گیری کمتر در زمینه برگزاری کن

(86) 4گروه  %(93)3گروه  ارتقا رتبه علمی کشور

مولفه های راهبردی گونه شناسی جدید



بالا بودن گرایش به مذاکره و باور تکیه به بیرون؛ حتی در برخی از گروه های طرفدار گفتمان انقلاب( شش

مذاکرهشعارایوهستندآمریکابامذاکرهموافقانقلاب،گفتمانباهمسوطیفدرمخاطبمختلفهایگروهازتوجهیقابلدرصداینکهوجودبا•
جریانکهدباشاینازناشیتواندمیامراین.کنندمیارزیابیپایینراآناجرایضمانتمیزانامادانند،میپراهمیتانتخاباتفضایدررا

رنجمعیشتختیسازبیشترکههاییگروهبهنسبتبخصوص.کندمعرفیمردممشکلاترفعبرایاصلیحلراهرامذاکرهاستتوانستهرقیب
ازهاتحریمرفعبهلذا؛شوندخلاصوضعیتاینازترسریعهرچهکهکنندمیفکراینبهافراداینشخصیتروانشناسینظراززیرابرند،می

.کردنخواهدوفاخودتعهداتبهآمریکابدهندزیاداحتمالهرچنددهند؛میتنآمریکابامستقیممذاکرهطریق

گروه 
7

گروه
6

5گروه  گروه 
4

گروه 
3

2گروه  1گروه مخاطبان 
همسو

کل 
مخاطبان

89 85 80 36 41 58 61 49 67% موافق مذاکره با آمریکا

83 79 68 49 38 52 50 47.25 61% مفید بودن مذاکره در حل مشکلات

50 52 37 32 13 43 17 26.25 33% ضمانت اجرای مذاکره

83 81 76 69 52 68 65 63.5 71% اهمیت شعار مذاکره با آمریکا

39 59 62 72 65 67 68 68 62% شعار مذاکره با چین یا روسیه

39 56 63 75 71 72 71 72.25 64% شعار دور زدن تحریم یا تعامل با 
روسیه و چین

82 87 91 86 93 95 95 92.25 90% شعار بی اثرکردن تحریم

مولفه های راهبردی گونه شناسی جدید



لزوم طراحی سبدی از کاندیداها؛ به دلیل عدم وجود کاندیدای مطلوب جامع( هفتم

ازتریبیشتعدادمی شودپیشنهادانقلاب،جبههدرنهاییکاندیدایوحدتبرتأکیدضمن•
شعارهاوزیعتبرمبتنیتاگیرندقرارانتخاباتیرقابت هایمسیردرانقلابجبههکاندیداهای

درمخاطبمختلفطیف های،آن هادرکارآمدوموردقبولتصویربامتناسبآن هاازهریکدر
وکردهتدریافخودنیازهایبهنسبتبیشتریپاسخ های،(خاکستریوسبز)گانه5گروه های

پیدالابانقجبههکاندیداهایمیاندرخودمسائلحلبرایبیشتریکارآمدتروتوانمندافراد
.کنند

اهیممفشبکهاساسبرانقلابجبههنامزدهایشعارهایبودنمنسجمصورتدرطبیعتا•
آن هارأیازقابل توجهیبخشنهایی،نامزدنفعبهکاندیداهاانصرافزماندرانقلاب،گفتمان

.می شودسرازیرنهایینامزدسبدبه

همراه سازی

از طریق 

کارآمدی 

تصویر کاندیدا

ر  با برنامه و شعا

اقناع سازی

از طریق تطبیق

برنامه و شعار 

کاندیدا

با نیاز مخاطب

مولفه های راهبردی گونه شناسی جدید



(تاحدی بالا)

(متنفرم)

(بسیار علاقه دارم)

(نمی شناسم) عدم غفلت از آرایش نامزدها


